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[bookmark: _Hlk146612386][bookmark: _Hlk17446930]ELPOZO lanza una nueva edición de la promoción ‘No te cortes y pide al corte. Rasca y Gana’

La compañía vuelve a apostar por una acción que impulsa las ventas en mostrador y dinamiza especialmente el comercio tradicional, con premios directos para el consumidor

25 de mayo 2026.- ELPOZO ALIMENTACIÓN pone en marcha un año más su ya consolidada promoción ‘No te cortes y pide al corte. Rasca y Gana’, una iniciativa dirigida a potenciar el consumo de productos al corte y a reforzar el papel del mostrador como espacio de prescripción, cercanía y valor añadido para el consumidor.
Con esta nueva edición, la compañía reafirma su compromiso con el canal tradicional y con los profesionales del mostrador, apostando por una promoción que contribuye a dinamizar el punto de venta, generar tráfico y fomentar la compra por impulso a través de una mecánica sencilla, directa y atractiva.
La promoción estará activa del 25 de mayo al 12 de julio en establecimientos adheridos de todo el país y permitirá a los consumidores optar a premios al instante mediante un sistema de rasca físico o participación a través de ticket de compra, según la categoría del producto adquirido.
Entre los premios destacan dos coches EBRO, además de camisetas oficiales de la Selección Española y más de 40.000 euros en premios, reforzando así el atractivo de la acción y su capacidad de generar engagement en el punto de venta.
Para participar, el consumidor deberá realizar una compra mínima de productos ELPOZO al corte o de libre servicio, según la mecánica definida, y rascar en el propio establecimiento o acceder a la web promocional a través del QR presente en el material PLV, descubriendo en el momento si ha resultado ganador.
Esta promoción cuenta con un amplio despliegue de material de visibilidad en el punto de venta, como cartelería, displays, adhesivos de mostrador y suelo, stoppers y tiras de lineal, diseñados para maximizar el impacto visual y facilitar la interacción con el consumidor.
Con acciones como ‘No te cortes y pide al corte. Rasca y Gana’, ELPOZO continúa apostando por iniciativas que ponen en valor la calidad, frescura y personalización de los productos al corte, al tiempo que apoyan de forma directa a los clientes, especialmente a las tiendas tradicionales, como pieza clave en la experiencia de compra.


Pie de foto:  Imagen de la promoción ‘No te cortes y pide al corte. Rasca y Gana’, de ELPOZO.
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